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1.0 Introducao
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Apresentacao

Ma busca de uma participacao activa no mundo
economico, no constante crescimento e procura de
lealdade de mercado e seus clientes, o logdtipo
surge hoje como uma peca capital no cermme das
empresas.

Os logotipos fornecem os fundamentos para o
desenvolvimento das identidades empresariais,
para a evolugao das marcas comerciais e para o
engrandecimento da cultura empresarial. Os
logotipos sao um meio elementar de comunicar os
valores intrinsecos da empresa a toda a
comunidade, seja ela os seus mais diretos
colaboradores, os seus clientes, os fornecedores,
o0s subscritores ou mesmo o comum dos cidadaos.

Conseguir transformar a informagao primaria de
uma empresa em um ou mais elementos graficos
requer muita subtileza e sensibilidade por parte do
designer, uma vez que toda a estrutura montada
para a vinculacdo de um determinado simbolo de
design acarreta por si 56 uma série de técnicas e

regras que aqui serdao enunciadas e descritas de
forma a que o logétipo respire desde o primeiro dia
uma imagem que reflita a empresa no seu todo.

A proposta deste manual é estimular e, ao
mesmo tempo impor algumas regras tidas como
indispensaveis para o bom funcionamento de um
log6tipo e sua manutencdo, de forma a nao ferir
nem deteriorar a identidade e cultura empresarial.
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2.0 Logoétipo
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Evolugao historica

A Conceitos Diferentes surge como resultado de
uma evolucdo da marca maisnet, que mais tarde
passou a definir o blogue de comunicacdo da
empresa.

Assim, a 23 de Agosto da-se inicio a uma nova
jornada, e institucionaliza-se a criaciao da empresa
com o nome de Conceitos Diferentes.

Também por essa ocasido sdo criadas as
submarcas que se destinam aos diferentes
mercados nos quais a empresa pretende agir.
Registam-se entdo juntamente com a Conceitos
Diferentes, as marcas maisnet (ja existente, mas
nao registada) e amarca impressao global.

Inicialmente criou-se apenas o logétipo da
empresa Conceitos Diferentes, e manteve-se o
log6tipo da maisnet conforme existia.

Em 2010, optou-se por remodelar toda a
imagem. Assim, o logdtipo da  Conceitos
Diferentes, também designacio da empresa seria a

imagem institucional principal, enquanto que as
submarcas Conceitos Diferentes, para as artes
graficas; maisnet para area multimédia; e
impressao global para o marketing e merchandising
apareceriam sempre em segundo oplanos,
consoante o projeto em que as mesma estivesse
inserida.

Finalmente em 2012, e com o objetivo de
uniformizar a comunicagdo com os seus clientes,
parceiros e comunidade em geral, optou-se por
registar um novo dominio gue se viria a tornar como
a plataforma principal da empresa. Assim, criou-se
igualmente uma identidade visual para esta nova
plataforma e, uniram-se todas as marcas
existentes sob esta nova designacao.
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2.2 Logétipo
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Justificacao criativa

Vive-se hoje num mundo em constante
mudanca, repleto de simbolos, marcas, icones...
todos eles repletos de significados, com mais ou
menos contelido, mas todos com um significado de
alguma forma importante.

Ao conceber a imagem da Conceitos
Diferentes houve necessidade de levar estas
substincias em analise. Com base nesses
pressupostos, optou-se em dar especial
notoriedade & matéria através da qual todo o nosso
trabalho é exequivel: o papel. De facto essa é uma
necessidade verdadeiramente sentida, uma vez que
todo o nosso trabalho é desenvolvido tendo por base
uma folha... uma folha de papel. No entanto, em
tltima analise, esse suporte fisico advém de um
bem maior, mais precioso: a propria floresta,
floresta essa expressa e representada através de
uma folha de arvore.

Surge assim o nosso elemento grafico: uma folha

verde!

Em relagao a escolha de cores e de fontes,
optaram-se por duas cores para o logétipo embora
existam trés cores institucionais, e por quatro
diferentes tipografias a utilizar de acordo com a
finalidade do projecto em causa.
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2.4 Logoétipo
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Malha construtiva

Amalha construtiva é a organizacao espacial dos
elementos graficos e tem como objetivo orientar a
reproducdo da identidade visual da marca e a
manutencao das suas proporcoes em ampliacoes ou
redugdes.

Considera-se, na malha construtiva do logétipo ,
que cada modulo € composto por uma area espacial
de 10mm, divida em areas de 5mm, subdivididas em
areas de 1mm apenas. Utilizamos portanto a escala
milimétrica para a concep¢ao deste logotipo.

Ma formacao do logdtipo devemos posicionar o
logétipo num médulo principal. O logotipo tem a
proporcao inicial de 13,5 modulos (milimetros) de
comprido, por 6 modulos (milimetros) de altura.

Esta proporcao deve sempre ser mantida na
criacio ou recriacao do logotipo.

0 uso do logotipo deve sempre prever uma area
de respiro ou protecdo de, no minimo, um médulo
da malha construtiva.

Esta area de respiro visa garantir a sua
visibilidade e evitar a interferéncia de outros
elementos graficos.

.\@




o‘%
.\@
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2.5 Logoétipo
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Composicao cromatica

Quando um logotipo € exibido, tem de
existir harmonia e contraste entre o proprio e os
elementos que o rodeiam, tem que se fazer
presente! Ainda que, aparentemente, seja em
grande parte um fenomeno subjectivo, o mesmo
nao se encontra isento de leis e principios. O uso da
cor nas artes e bastante diferente da comunicagao
empresarial, pois a arte pode expor a informagao
sem necessitar estar em total sintonia com a
realidade e com o mundo que a rodeia, ja na
comunicacdo empresarial a cor tem um papel
preponderante e preciso, pois deve ajudar a na
propagacao da mensagem com o maximo de
perceptibilidade, transparéncia e lucidez.

A cor por vezes cria o efeito desejado e fala
por si s0, porém normalmente aparece como
complemento. Escolher somente uma, duas ou mais
cores aleatoriamente do catalogo nao garante que a
combinacdo seja harmoniosa e equilibrada. Mais
uma vez a desigualdade entre o artista e o designer
se torna patente: o artista procura emocionar o seu

publico-alvo, o designer procura que o publico
entenda com exactiddo a mensagem que ali se
ambiciona transmitir...

No campo compreensivo e dos sentidos
existem elementos gue arrastam o nosso olhar e
que nos prendem a atencao em dissolvimento de
outros; 0 objecto & um deles no entanto a cor é o
elemento mais preponderante. Chegados aqui,
existem cores, normalmente as primarias, que
sendo dominantes nos impelem a reparar nelas com
especial atencdo, no entanto dependendo da
combinacao de cores e sua saturacdo, podem-se
criar logotipos harmoniosos e que consigam
transpor a mensagem para o qual foram
projectados.
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Logotipo Composicao cromatica

Padrédo Pantone ®

B -3135¢C

« 382 C

Padrdo CMYK
I - 090.010.030.010
= - 040.000.100.000

Padrdao RGB
B - 010.155.170
| - 185.212.015

Padrao Hexadécimal
B - #0A9BAA
« #B9D40F
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2.6 Logétipo
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Composicao tipografica

A fonte tipografica padrao do logotipo da
Conceitos Diferentes €& obtida através do uso
artistico da fonte Flux-Bold. Além da aplicagéo
desta fonte no logotipo padrdo, o uso desta fonte
esta igualmente previsto no uso de assinaturas ou
sub-denominagges damarca.

Preve-se o uso da fonte tahoma para fins
institucionais como enderecamento, concepgéo de
e-mail, diferentes materiais graficos identificativos
da empresa.

Relativamente a toda a concepgao de texto
adicional, bem como no uso de material de
divulgacao, aconselha-se ousodaTrebuchet M5.
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2.6 Logétipo
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Composicao tipografica

Logotipo / Assinatura marcas, produtos, servicos

abedefghijklmnopgrsiuvwxyz Fiux-Bold

ABCDEFGHLUKLMNOPQRSTINVWXYZ
012345678

Uso institucional / ldentidade Corporativa

abcdefghijklmnopgrstuvawyz Tahoma
ABCDEFGHDKLMNOPQRSTUVWIXYZ
0123456789

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHILIKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Producao de texto / Divulgacdo

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz Trebuchet M5
ABCDEFGHIJKLMNOPOQRSTUVWXYZ
0123456789

abecdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

manual de Identidade corparativa
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Logotipo
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Dimensoes minimas

Mao existe qualquer inconveniente na ampliagao
do logétipo. Por sua vez no tocante a reducdo do
mesmo, ndo devera transpor as dimensdes minimas
aqui expostas de forma a resguardar a legibilidade

do logétipo.

Assim sendo, o limite do mesmao & de 20 mm de
comprido por 9 mm de alto.
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Logétipo Dimensoes minimas

20 mm

9 mm

CONCEMOS IDIFET ETRES
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Logotipo
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Fundo Padrao

Além do fundo padrao branco, o logotipo podera
ser ainda aplicado sobre um cinza de 10% de preto,
conforme padrao cromatico.

Em fundos de outras cores, o logotipo deve ser
sempre aplicado a branco (negativo) conforme
instrucdes da versao cromatica do logétipo.
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! 2.8 Logétipo | Fundo Padréo
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Comportamento monocromatico

A aplicacao monocromatica € quando ha uso de
uma Unica cor. Ela s6 deve ser utilizada quando
houver limitagbes ao nimero de cores disponiveis.
Nestes casos, da-se preferéncia a utilizacao do azul
institucional, e por Gltimo o preto.

Ma versdo monocromatica positiva usamos o
logétipo a 0% de cor e o fundo 100% da mesma cor.
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2.10 Logétipo Comportamento cromatico

Usar preferencialmente o logotipo na sua versao
colorida.

Deve-se evitar fundos que, por sua cor ou forma,
gerem dificuldade ou estranheza na visualizacao do
logétipo, dando assim preferéncia a fundos com
tonalidades e textura homogénea.

0 uso da assinatura padrao deve ser priorizado,
porém em casos em que o fundo & demasiadamente
escuro ou de cor conflitante, é preferivel sua
aplicacao em branco (negativo) conforme a versao
monocromatica.
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2.11 Logétipo
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Integridade da Marca

0 logotipo nao pode ser alterado. As suas cores,
diagramacao e proporgoes devem ser sempre
respeitadas.

Munca redesenhe a marca, a menos que seja
através do uso da malha construtiva, no entanto,
sempre que possivel utilize as artes originais,
fornecidas em suporte digital juntamente com este
manual.

Seguem alguns exemplos de usos incorretos para
demonstrar o quanto o seu logotipo pode sair
prejudicado.
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2.11 Logétipo Integridade da Marca

Mao distorcer o logotipo a,

CONCEIt0S "DIFErENtES

COMUNICACAO £ PRODUGAO GRAFICA

Néo alterar tipos de letra ﬁ,

CONCEITOS/! DIFERENTES
comunicacdo e producdo grafica

Mao utilizar cores além das institucionais &

conceiltos foiferentes

COMUNICAGCAO E PRODUGCAO GRAFICA

Néo alterar a proporgao
ou posicdo dos elementos do logotipo

5 CONCEIL0S DIfErENtES

COMUNICAGAO E PRODUCAO GRAFICA
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3.0 Aplicagdes Graficas
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Justificacao

Os seguintes exmplos sdao meramente
representativos, ndo se encontrando a uma escala
definida. O objetivo dos mesmos € indicar qual o
correto uso, quer dos diferentes elementos
graficos, quer mesmo dos log6tipos.

Ao usar os logotipos de forma adequada,
pretendemos manter a consisténcia grafica entre as
diferentes plataformas de comunicagao interna e
externa e, ao mesmo tempo, cimentar e maximizar
o impacto visual criado de forma a criar uma linha
condutora (nica para toda a comunicacdo existente
e futura.
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Aplicacées Graficas Papel de Carta
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Aplicacdes Graficas Envelope
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3.3 Aplicagées Graficas
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Cartao comercial

Cormespandéria;
Ap, 118 - 4761509 Vils Mova de Famalicio

Pré-impressbo:

Hua duguite Cormeia, 43 - © C Galiza, L) 31
[parta i Carmara Mursopal desta cedade)
A7E0-125 Vida Nowa de Famalcko

impressdo e Pds-impressio;
Hirs = Vila Mava de Famalicia

Cutros Contacios:
Tif 2 253 315 800 5 geraiconceitoediferentes pit

MNIPC: 508 279 496 - W, cmmifmew
"'-\-._____
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Aplicacdes Graficas

Pasta de arquivo
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3.5 Aplicagdes Graficas Desdobravel

CONcelcos DIFerentes

COMUNICACAD £ PRODUCAD GRAFICA,
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3.6 Aplicagées Graficas Sacos e embalagens
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Aplicacées Graficas Material promocional
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3.8 Aplicagdes Graficas Viatura
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1.9 Aplicacdes Graficas Suportes multimédia

CONCEeIEOSs FDNFETemes.
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4.0 Complementos
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Propriedade intelectual

Os logotipos e demais elementos graficos usados
neste manual de Identidade Corporativa estao
protegidos por lei de Direitos de Autor e direitos
conexos, pelo que a sua utilizacdo abusiva podera
ser punida por lei.

Qualgquer utilizacdo devera ser previamente
autorizada. Por favor envie o pedido para;:

Conceitos Diferentes, Lda
Apartado 118
4761-909 Vila Nova de Famalicao

T.: +351 252 315 8OO
T.: +351 91 60 88 800
T.: +351 91 67 88 800
T.: +351 91 99 88 800

geral@conceitosdiferentes.pt

www.conceitosdiferentes.pt
www.gcd.pt
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Complementos
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Conteudo

Este Manual € parte integrante de um suporte
fisico multimédia do qual fazem parte os seguintes
elementos:

Manual de ldentidade Corporativa
(manual. pdf)

Logotipo em formato vectorial
{logo.eps)

Logétipo em formato bitmap
(logo.tif)

Condigdes Gerais
(condicoes. pdf)

manual de Identidade corparativa

gcd.pt

pal
¢




gcd.pt

Cowranposrddaaial b | L2, ATGL-500 ¥ W Ferulchy -~ Centaches TE 757 315 800 — Thw: &1 67 86 S0 - gevsis

MANUAL_CONCEITOS 2012 ve



